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ELOSZO

A technoldgianak a mindennapi Eletinkbe valo
betérése olyan, mint az aradas, amely elaraszt
&s megvaltoztat mindent, ami az Gtjaba kerul.
Ahogy az arviznek lehetnek pusztitd hatasai,
Ggy az Uj technologiak bevezetése is rejthet
veszélyeket magaban. Am ahogy az arviz is
hozhat magaval Jj lehetdségeket, Ugy az Tj
technologiak is lehetdve teszik szamunkra,
hogy Uj dolgokat hozzunk IEtre, &s Tj problemak-
ra talaljunk megoldast. llyen arviznek eérzem

a mesterséges intelligenciat.

Az idei Digitalis Meédia Tenyek Kényve fébb
témainak kivalasztasakor O is porondra kerdilt,
hiszen a csapbdl is ez folyik. Itt diiborég,
meglep, lenyligdz, ugyanakkor meg is riaszt,
es nagy feladatot allit elenk: embernek
maradni a robotapokalipszis szinpadjan.

FelUlni az MI Urhajojara szuper dolog, &s miis
nap mint nap megtesszik ezt a munka soran,
de a magasba érve eljén az a pont, ahol egyszer
csak egyedul maradunk a gondolatainkkal, 6t-
leteinkkel, félelmeinkkel &s 6romeinkkel — ezeket
pedig jo Nnéha megosztani a kollégakkal. Amire
nem képes a mesterséges intelligencia, arra
kepesek vagyunk mi: meghallgatunk, megeér-
tunk, egyitt erziink, k6zésen gondolkodunk.

De miben is lehet O jelenleg a segitségiinkre?
Latnunk kell, hogy még mindig nem rendelke-
zUnk eleg adattal ahhoz, hogy teljes mértekben
megértsik az MI-t. Az informacid mindsége

€s sokfélesége kritikus szerepet jatszik a
teljesitményében; bar az adatok mennyisége
(s mintsége) folyamatosan nd, még mindig
vannak hianyossagok és korlatok (példaul etika,
adatvedelem) az eszkdz alkalmazasaban.
Emellett még mindig nagy a szakadék a
tudomanyos kutatasok s az ipari alkalmazasok
kodzott is.

KEPES KATINKA
a neo Ugyvezetd igazgatdja

A mesterséges intelligencia mar jelen allapota-
ban is magasabb szintre emeli a munkankat,

&s érzelmi intelligenciankkal parosulva kihozhat-
ja beldlink a maximumot... abban az esetben,
ha érzelmi intelligenciank megUti a szUkséges
szintet. A ketto k6zotti szinergia megteremte-
se elengedhetetlen, ez a fajta egyluittmiiks-
dés megfelel6 dontéshozatalt, hatekonyabb
adatelemzest, eredményesebb &s intelligen-
sebb munkavégzest tesz lehetdve. FelelGs-
séglink van abban is, hogy ezt az egyensilyt
egészséges szinten tartsuk.

Orulitink tehat az Tj technoldgiaknak, s hasz-
naljuk okosan Bket, de ne dugjuk a fejlinket

a homokba az adatvédelmi kérdések, etikai
aggalyok és informacios egyenlttlenségek
kapcsan. Kévessuk nyitottan, am kritikusan

a mesterséges intelligencia fejlodési Gtjat, igy
tudjuk megeérteni az eldnydket s kockazatokat,
valamint eldénteni, hogy mely pontokon &ri meg
valdoban kiiktatni az emberi tenyeztt. Az em-
beri érzekenység &s empatia ugyanis olyan
tulajdonsagok, amelyek remélhettleg még
nagyon sokaig hozzaadott ertekkéent jelennek
meg a digitalis (és nem digitalis) mindenna-
pokban.

Megszunt .  :#
az azonnali.hu,

a tulajdonosok a |Epést
gazdasagi okokkal indokoltak.

RTL+ néven
elofizeteses,

reklammentes streamingplatformot
inditott az RTL Magyarorszag.

A parlament’
megszavazta,

hogy 2023. december 31-ig a reklamadd

tovabbra is az adoalap O szazaleka,
azaz idéen sem kell reklamadot fizetnitik
a médiapiaci szereploknek.




UJ VILAG?

A Whitereport 2022 negyedik negyedéveben
kiadott, a szakmai médiumokban tavaly novem-
berben megjelent jelentése szerint Jj vilag van
szUlet6ben, melyet egyszerre hataroznak meg a
sokrétl valsagjelenségek, valamint a digitalis me-
diapiacot szabalyozo Ujabb &s Tjabb térvenyek:
a GDPR farvizen feler6s6dd globalis adatvedelmi
torekvések, valamint az EU-ban frissen Eletbe
|epett Digital Services Act és Digital Markets Act.
Nemcsak az Jj unids szabalyozasok jelentenek
kérdgjeleket, hanem a third-party cookie-k
egyre toldodd bevezetése is. Azok a médiapiaci
szereplok, amelyek nem alkalmazkodnak ehhez
az Jj kérnyezethez szemléletvaltassal, Tj Uzleti
megoldasokkal, kénnyen versenyhatranyba
kertlhetnek.

Nem mintha a lokalis médianak eddig kdnnyu lett
volna a Google &s a Facebook arnyekaban. Az
IAB Adex 2022-re vonatkozd adatai szerint a ha-
zai média bevétele a listinget nem szamitva 38,3
milliard forint volt, ami az egy évvel korabbihoz
képest még abszolUt értéken sem jelent néveke-
dést, ha pedig az inflaciora gondolunk, realerte-
ken nagy csokkenést Iatunk. Ekézben a globalis
platformokat tekintve azt tapasztaljuk, mintha a
Google s a Facebook térnyerése lassulna, @m a
helytkre Gjabb platformok érkeznek, példaul az
Amazon &s a TikTok.

Mégis, a hazai meédia szamara a fejlodés f6 s
legjobb terepét a digitalis piac jelenti. Az atvan-
dorlas elkertihetetlen: az év hireinek atnézése
kdzben talan soha nem olvastunk egymas utan
annyi hirt arrdl, hogy printmarkak ezentdl kizaro-
lag online valtozatban folytatjak, mint most. Sok
olyan szerepldnek, amelynek a Covid megkegyel-
mezett, a mostani polikrizis mar megoldhatatlan-
nak bizonyult.

A magyar médiapiacnak megvannak a maga
sajatossagai €s problemai. A Whitereport adat-
bazisa szerint a médiavallalatok 2 szazalekanal

osszpontosul a teljes piac éves nettd arbe-
Vételenek a 80 szazaleka, ami egészségtelen
koncentraciot jelent. A magyarorszagi média-
vallalatok 94 szazaleka magyar, &s ezeknél
jelentkezik a telies arbevetel 55 szazaleka,
ami egy alapvetden bezarkdzo, a nemzetkdzi
trendekre egyre kevesbe kitekint®, igy az
innovacios versenyben kénnyebben lemaradd
piac képét mutatja. A politika jelenléte annyi-
ban csokkent, hogy az allami kélteések mind

a digitalis piacon, mind a médiapiac egészét
tekintve mérseklédtek, am ettdl fuggetlendl ez
a jelenlét nagyon eros.

Ekdzben, ha a digitalis piac Elo és elenk
szegleteit nézzUk, Iathatunk izgalmas fejlemé-
nyeket: a streamingpiacon az Gjabb globalis
beleptk mellett a magyar szerepltk komoly
fejlesztéseit s kiserletezesét a hirdetés- és
elofizetés-alapl modellekkel, a kiadoknal egy-
mas utan kiepUlo sajat podcast- és videdstU-
diokat vagy az egyre professzionalisabb, nem
a hagyomanyos médiahoz k&thetd tartalmi
projekteket. Reményuink, hogy egy év milva
kevesebb aggodalommal és csillogdbb szem-
mel irhatjuk meg ezt az 6sszefoglalot.

EGYRE PROFIBBAK
Az UJ GENERACIOS
TARTALMI PROJEKTEK

+Ma te nagyobb hatassal vagy a tarsadalom
egy részére, mint (...) barmelyik kereskedelmi
téve. Szerintem a te nézettebb miisoraid,
amiket megnéznek 6-700 ezren, egymillidan,
messze tllszarnyaljak azt, amit egy, mit tudom
én, egy Tenyek tud hozni, pedig az a vezetd
misora a TV2-nek” — mondta aprilisban Batiz
Andras Gulyas Martonnak, aki a Partizanon
EletUtinterjUt keszitett vele.

Evek 6ta megfigyelhetd az a trend, hogy Gj
kdzdnsegeket megszolitd, korabban ki nem
szolgalt tartalmi igényeket felkarold, a globalis
online platformokat tgyesen hasznalo Jj tar-
talmi mUhelyek épuinek fel alulrdl szervezodve.
E sokszinG tarsasagban megtalalhatok a politi-
kai aktivizmussal hataros, nem kifejezetten
Ujsagirdi hatterU projektek, mint a mar emlitett
Partizan is, az erds személyes érdeklddést
profi projektté formald kezdeményezések, mint
pEldaul a Saviekots, vagy az elismert teves
szakemberek Tjrakezdései, mint amilyen Vei-
szer Alindag vagy Friderikusz Sandoré.

Nehéz pontosan Iatni, hogy ezen Tj generacios
médiaprojektek hany embert szolitanak meg,
€s mennyi pénzt hoznak alkotdiknak, mivel a
tartalmak kldnféle mutacidi tdbb platformot
bejarnak, raadasul az Uzleti modell is sokféle.
Egy, a Kreativon 2022 oktdbereben megje-
lent cikk szerint a Partizan 62 szazalekban
palyazatokbdl, kisebb részben pedig tamo-
gatasokbdl és elofizetésekbdl tartja el magat.
Nem kénnyU megérteni ezt az Gj médiavilagot,
ennek emlekezetes példaja Friderikusz Sandor
eszmefuttatasa a kiflitolvaj kdzonsegrol.

Ma mar azonban Friderikusz azt mondja,
esze 8gaban sincs visszamenni a tévebe, stt
Geszti Péterrel is egyUttmUkodik podcastja-
ban, amelyre mar szinhazi sorozatot is epit.
A Marketing & Media meghatarozo digitalis
szakembereket felsorold top S0-es listajan
Gulyas Marton a masodik, &s a digitalis
felUletek foszerkesztire szUrve Friderikusz is
top 10-es.

E sokszinU tarsasag gyokerei eltérdek, de
indokaik az interjUk alapjan hasonldak:
nagyobb szabadsag, gyorsabb épitkezes

&s tdbbféle megjelenési lehetdseg, mint a
hagyomanyos médiaban. A recept része az
erds személyes marka, amely véleményve-
Zerré is teszi a tartalomkészitot, az &t korul-
vevd profi stab, szUkséges tovabba a mély
elkdtelezettség a valasztott témak es kdzon-
ségek irant, hiszen ez nyitja meg a tamogatoi/
elofizetti penztarcakat, €s kell egy jo adag
szerencse is, ami sokakat a Covid médiafo-
gyasztasra gyakorolt hatasa kepeben ért.

A szamok mar szépek: példaul a Savlekotd
legnézettebb epizodjai 200 ezer megtekintés
felett jarnak, Friderikusz YouTube-csatorna-
jan a legnézettebb epizod mar ketmillional is
tébbet szamlal, a Partizan pedig 300 ezret
meghaladd YouTube-feliratkozot &s négy-
ezernél tdbb Patreon-tamogatot tudhat
magaeénak. Minél tdbb ilyen kezdeményezes
tor ki a tdmegbdl, annal sokszintbb lesz a
magyar médiapiac.



UJ GENERACIOS APPOK
ES CHATGPT-ORULET

2022-ben mar nem volt kérdés, hogy a social media platformok kdzott
a TikTokkal komolyan kell szamolni itthon is. A kézel 2,5—3 millids, szines

elérhetd és kecsegtetd eredményeket hozd hirdetési lehet&segek, a
brutalis engagement, az egyre névekvo konverzios erd €s természe-
tesen a meglévo rovid videds trend egyUtt kihagyhatatlanna tették a
platformot.

Réviden: a tavalyi évet is a 15 €s 60 masodperc kdzotti révid videds
tartalmak uraltak, amely trendet az atlagos figyelmi idd folyamatos
révidUlese csak tovabb erbsit. A YouTube Shorts-, az Instagram Reels-
&s a TikTok-videdk kiemelkedd engagementmutatokkal s akar 80
szazalek feletti atlagos megtekintési arannyal rendelkeznek, emellett
2022-ben mar vilagszerte ezek generaltak az internetes forgalom kozel

90 szazalekat.

2022-ben nemcsak megjelentek, hanem valdsaggal berobbantak NOVAK FERENC

az olyan kozosségi alkalmazasok, mint a Polywork vagy a BeReal, a neo social media expertje
amelyek teliesen Uj megkdzelitést €s alternativat kinalnak a szokasos

platformok mellett. A web 3-as vilag éplilesével pedig elkezdtdott az

0j generacios social media platformok alapjainak lefektetése is, mint

amilyen a Mastodon, az Entre vagy a Diamond.

2022-ben kétsegtelenll az NFT s a metaverzum volt az egyik legforrdobb téma. NFT-s integracios
lehet&ségek jelentek meg a Meta platformjain, a Twitteren &s a Linktreen. A szakmai kdrék mellett a
végfelhasznalok szintjen is eggyel kézzelfoghatdbb kdzelségbe kerlils metaverzumokban tébb marka
is szerencsét probalt, tobb orszag s Vvallalat is sajat metaverzumot épit. igy tesz a Meta is, amely hi-

hetetlen dsszegeket felemésztd és a kezdeti célszamoktdl messze elmaradd, néha egészen gyermeteg
hibakat mutatd sajat projektjen dolgozik az eléremenekulés jegyeben.

A folyamatosan Jj s latvanyos augmented reality megoldasokon dolgozd Snapchat, Viber, TikTok s
Meta a lencsék &s filterek réven magas interakcios szintet elérd, a felhasznaldi figyelmet hosszabb
ideig lekotd megoldasokkal vont be milliardnyi felhasznalot vilagszerte. A tartalomgyartasban, kreativ-
készitesben egyre nagyobb teret nyer a mesterséges intelligencia, €s berobbant a ChatGPT-orulet.

vezettek be, amelyek alapvetden
megvaltoztattak a hirdetési rendszert.

A Google Ads 2022-ben jelentos
valtozasokon ment keresztiil: /
Uj funkciokat, eszkbzdket Es stratégiakat } b’

A kiterjesztett sz6veges hirdetés (ETA) 2022 eldtt az egyik

legnépszeriibb hirdetési formatum volt a Google kerest hirdeté-

seknél. JUniustdl kezdve végérvenyesen lecserélték ezt a tipust

reszponziv formatumra, amely automatikusan alkalmazkodik a

keresési kifejezésekhez, maximalizalva a hirdetések relevanciajat

&s ezaltal ndvelve a kampanyok eredményességet. MILLER MARK
a neo senior PPC managere
&s data analystja

2022-ben a shopping- €s a helyi kampanyokat teliesen felvaltot-

tak a teljesitménymaximalizalo (performance max) kampanyok.

Ez az §j tipusl kampany egyszerre hasznalja ki az &sszes Google Ads megjelenitési fellletet, &s optimalisan
osztja el a koltést. A gépi tanulas kihasznalasaval ezek a kampanyok képesek gyorsan, valos idSben
mddositani az ajanlatokat és a koltségkereteket.

2022 Uj adatvedelmi kihivasokat hozott a Google Ads felhasznaloi szamara. Az egyik jelentts valtozas

a harmadik féltdl szarmazd cookie-k fokozatos megszlinése, ami azt jelenti, hogy a vallalkozasoknak
birtokolniuk kell kozonségadataikat. Korabban a felhasznalok eszkézein harmadik féltsl szarmazd cookie-kat
helyeztek el, s a vallalkozasok ezeket a Google hirdetési halozatan keresztll hasznosithattak. Az adatok
védelmével &s nyomon kdvetésével kapcsolatos ndvekvs aggodalmak miatt azonban a nagyobb cégek
fokozatosan sziintetik meg a béngészok altal hasznalt cookie-kat, &s a Google is azt tervezi, hogy ezeket
2024-ig kivezeti a Chrome-bdl. Ez azt jelenti, hogy a remarketingk6zonség még tovabb csokken, s ezaltal
egyre nehezebbeé valik a vasarloi folyamat nyomon kdvetése.

A Google tavaly vezette be a konverzios modellezés nevi Tj funkciot. Ez az eszkdz gépi tanulasi algoritmusokat
hasznal a megléve konverziok adatainak elemzésére, és elbre jelzi a jovobeni konverziok valdoszinliseget. Ezzel
a prediktiv elemzteszkdzzel a vallalkozasok azonosithatjak a fejlesztésre szoruld terlleteket annak érdekében,
hogy pontosabb célzassal &s hatekonyabb hirdetésmegjelenitéssel maximalizaljak a ROI-t.

A displaykampanyok 2022-t&l kezdve automatikusan bekapcsoljak az optimalizalt célzast (de ki lehet
kapcsolni). Ezzel a lehetSséggel a Google az elore kivalasztott k6zonségszegmenseken felll boviti a célzast
a hirdetésszdvegben, céloldalakon &s mas elemekben szerepl kulcsszavak alapjan a konverzioszam
ndvelése érdekében.



AZ ONLINE MEDIA
ELMULT EGY EVE

Kiskegyed.hu cimen praktikus informaciokat, hireket
&s szbrakoztatd tartalmakat kinald Tj digitalis n&i
magazinnal jelentkezett a Ringier.

Metrics néven inditott AV analitikai platformot a
Media Future Zrt. A szolgaltatas a médiatervezok
szamara nyUjt elemzesi lehet&segeket, 28 napos
elorejelzest s automatizalt ajanlatkérést.

Frissult s atlathatobba valt a hatéves forbes.hu,

Tiz v utan, a koronavirus-jarvany hatasai és

a koltsegek altalanos ndvekedése miatt megsziint
a legismertebb LMBTQ-magazin, a Humen print
kiadasa, a lap ezt kdvetden kizarolag online folytatja
amukodest.

Refresher néven fiatalokat megcélzo markat vezetett
be a magyar piacra a Central Médiacsoport, amely a
licenc megvasarlasan tUl részesedést is szerzett
amarkat kiadod vallalatban.

Megdijult a Portfolio mobilapplikacioja.

Eladta a Citromail webmailszolgaltatast a Central
Meédiacsoport. A vevd a Fjordmail International.

Megijult az Eva magazin online felllete.

28 kiadd kdzds jogkezeld segitségével egyeztet

a Google-lel s mas techcegekkel a tartalmaik
felhasznalasanak kondicioirdl. A magyar piacon
korabban ket kiadd jelentette be, hogy egyedi
megallapodast kétottek: az Indamedia és a Medial.

A Telex bejelentette, hogy dolgozdi tulajdonba kerUl
a hiroldalt kiadd Van Masik Kft.: a zrt.-ve alakuld cég
részvenyeinek 75 szazaléka a dolgozoke,

25 szazaleka a vezetése lesz.

Kizarolag online formaban folytatja a Magyar Hirlap.

Gyerekszoba névre valtott a 20 éves Babaszoba,
jelezve ezzel a tartalom kibdvitesét s a célcsoport
kiterjesztését.

Megijult a Portfolio-csoporthoz tartozd Agrarszek-
tor. Az agrargazdasagi portal legfontosabb Tj eleme
a dinamikusan valtozd nyitooldal tdbbféle cimlapi
layouttal.

A We Love-oldalakat kiadd We Love Budapest Kft.
megvasarlasardl szandeknyilatkozatot irt ala

a leendd tulajdonos Indamedia a Magyar Turisztikai
Szbvetseg Alapitvannyal.

Az eMAG és az Extreme Digital korabbi egyesulesét
kdvetten a vallalat kizarolag az eMAG markanevet
hasznalja a nemzetkodzileg egységes
markapozicionalasi stratégiaja részekent.

Nyomtatott formaban megsziint az Uzlet &s
Pszicholbgia, tartaimai a hrpwrhu oldalba
beolvadva Elnek tovabb.

Kizarolag online formaban folytatja 2 168 Ora,
amelynek 33 év utan sziint meg a print valtozata.

Frisshirek.hu néven Tj weboldal indult, amely mind
a19 megyeben 6nallo Gjsagirocsapattal allt fel.

Megszlint az azonnali.hu, a tulajdonosok a IEpést
gazdasagi okokkal indokoltak.

Telies arculatvaltason esett at az Infinety noi
75s7I6shajoja, a colore.hu.

K&t magyar projektet dijazott a Google News Initia-
tive. A HVG fejlesztése a hirlevelek monetizalasat
teszi lehettve, a Tilos Radio, a Civil Radid s a Nyelv
&s Tudomany kozos projektje pedig a radiozast tenné
interaktivabba.

Kepzéssel egybekotdtt gyakornoki programot inditott
a Central M@diacsoport a tartalomgyartas, a digitalis
média s marketing tertleten.

A telies vallalatot erintd megUjulas egyik elst
elemeként frisstilt az RTL hirportaljanak arculata.

European Focus néven inditott eurdpai témakrol
hirlevél-szolgaltatast kilenc médium. A projektben
amagyar piacrol a hvghu vesz részt.

Sportal.hu néven sport temaja oldallal jelentkezett a
Ringier. A klasszikus online formatumok mellett a site
videbs hireket, elemzéseket, interjUkat, statisztikakat
&s eredményeket is kinal. Kecskés Istvan foszerkesz-
6 iranyitja a 20 fos szerkesztbseget.

Teliesen a digitalis térbe koltozott a PC World.
A nyomtatott verzio a valtozo fogyasztasi szokasok
&s a koltségek ndvekedése miatt szlint meg.

RTL+ néven eltfizetéses, reklammentes
streamingplatformot inditott az RTL Magyarorszag.

A Mediaworks lett a Freemail tulajdonosa és ezaltal
a felhasznaloi adatok kezeldje. Korabban ezt
a szerepet az Origo kiaddja toltétte be.

A Nemzeti Sportlgynokség tulajdonaba kertlt
a Nemzeti Sport &s online felllete, az nso.hu.

Tv-applikacio formajaban is elerhetéve valt
aTVv2 Play.

A parlament megszavazta, hogy 2023. december 31-
ig a reklamado tovabbra is az addalap O szazaleka,
azaz idén sem kell reklamadot fizetnitk a mediapiaci
szereploknek.

Sajat podcast- €s videdstUdiot inditott a Ringier
Hungary, melyet Marczali LaszIo vezet kreativ pro-
ducerként. Foleg a sportal.hu és a blikk.hu szamara
készitenek itt tartalmakat.

Egységesitette online jelenletét a Network4-cso-
port: az Arenad+ streamingplatform neve Net4+ lett,
a médiacsoport informacios oldalat pedig Net4-re
kereszteltek at.

82 millid eurdért a Wirtualna Polska tulajdonaba
kerUlt a szallas.hu-t mUkddtets Szallas Group.

Oktatokdzpontot inditott a Telex. Az eleinte csak
ingyenes, késdbb fizetds képzeseket is kinalo Telex

Akad@mia célja a médiatudatossag novelése
a diakok és a tanarok kéreben.

Megszlnt a Koin elnevezest, magyar alapitast
koltsegkdvetd applikacio, amit a szabalyozas
valtozasaval és finanszirozasi problémakkal
indokoltak.

Az Adevinta bejelentette, hogy elhagyja a magyar
piacot. A hazai portfolidba tdbbek kézt a Jofogas
&s a Hasznaltautd oldal tartozik.

Mark Zuckerberg bejelentette, hogy a ,verified”
funkcid képében fizetts szolgaltatast indit a Meta.
A minta a Musk-féle twitteres fizetds kék pipa.

First Class néven férfiakat megcélzd oldallal jelentke-
zett a Central Médiacsoport Horvath Zsolt, a Vezess

foszerkeszttjének tartalmi iranyitasa mellett.
A 888.hu az Origbba olvadva folytatja mUkodeset.

Nyolc Tj piacra, kdztUk Magyarorszagra is belepett
a SkyShowtime streamingplatform.

Foodora néven folytatja a Foodpanda, amely
minddssze 2021 &sze Gta viselte ezt a nevet.

A korabban Netpincér néven ismert etelrendeld
oldal Gjbdli atnevezese mdgott a tulajdonos Delivery
Hero markaegysegesitési térekvései vannak.

Ronai Egonnal inditott kdz&leti videds tartalmat
az Index. Az ATV-s mUsorvezett folytatja eddigi
munk3jat is; az Tj formatum a tévécsatorna és
a portal kézott 2022 nyaran bejelentett
egyUttmUkodes része.

MegszUntette a Pesti Sracok YouTube-fiokjat
a Google, amely az ASZF &s iranyelvei megsertésére
hivatkozott.

Nyilvanosan tesztelhetdve valt a Google Al-t
hasznald chatbotja, a Bard, valamint elindult
a Microsoft-féle ChatGPT Uj verzioja.

Elindultak a Telex podcastjai: a négy misor
kdzeleti, blinigyi, zenei &s popkulturalis, valamint
gasztrondmiai teémakban kinal tartalmakat hétrdl
hétre.

n



LISTAARAS _ W | FcuTEO
REKLAMBEVETELEK el et

ADS INTERACTIVE

Salesworks 08286167 24697 496 —18% 40% . I U L L | '
Indamedia Sales 14667976 15316987 4% 25% A U T o M ' A E D
Central Médiacsoport 7510 294 8 197 760 9% 13% i

Online : . . :

Adaptive Media 3903 669 3169 000 -19% 5% " | y :
: L

Ringier Online 3086519 3040 096 —2% 5% L - '

ACQUISITION & RETENTION
ADVERTISING

Atmedia 2569583 2360881 -8% 4%
Net M&dia 2168 549 2500441 15% 4%
H20nline 327 220 242 275 —26% 0,4%

* Display hirdetések szponzoracio nélkdl, a médiatulajdonosok bevallasai alapjan.

ADSINTERACTIVE.COM

12 Kantar
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A SALES HOUSE-OK
ELMOULT EGY EVE

Az Ads Interactive portfolidjaba kerdlt
az anyamagazin.hu.

Central Content néven tartalomgyar-
tasra &s multimédias megoldasokra
specializalodott divizidt hozott IEtre a
Central M&diacsoport. Az (j Uzletag
operativ vezetdtje Erdélyi Péter lett.

RTL Saleshouse néven folytatja
az R-Time. A valtozas az RTL
markamegUijitasi térekveseit tukrozi.

Ertekesitési partnerséget kotott

az Aleph és a Reddit Eurdpa hisz
orszagara — kdzte Magyarorszagra
— vonatkozoan. Ez azt jelenti, hogy a
hazai hirdetdk is meg tudnak jelenni a
kdzdssegi platformon.

Az Ad Max Hungary képviseli az Aze-
rion—Strossle gaming video portfoliojat.

A hanghu az Ads Interactive sales
house-t valasztotta.

A Teads az Integral Ad Science
lehetSsegeivel bovitette brand safety
megoldasait.

Az Ads Interactive a Criteo
magyarorszagi kiemelt partnere lett.

Az Adaptive Media portfolidja a G7-
tel, az Otthontérkép- és a Szeretlek
Magyarorszag-csoport weboldalaival,
valamint a Privatbankarral bévult.

Hazon belUlre hozta online reklamfe-
[Uleteinek eladasat a Ringier: a kiadd
salescsapata vegzi a blikk.hu, a spor-
tal.hu, a kiskegyed.hu, a glamour.hu,
az egészsegkalauz.hu, valamint a
noizz.hu hirdetésértékesitéset.

Az Infinety megdijitotta egyuttmUko-
dését az IAS ad verification szolgalta-
toval.

Az Atmedia értékesiti a Marquard
Group Hungary online reklamfelUleteit.
A portfdlidba tartozik a joy.hu, az
evamagazin.hu, az instyle.hu és

a nemrég indult instylemen.hu oldal.

A Httpool by Aleph értékesiti a Meta
kinalataban szerepld termekeket,
alkalmazasokat es szolgaltatasokat

a magyarorszagi Ugynokségek és
hirdetok fele.

Az infostart.hu az Adaptive Mediat
valasztotta értékesitési partnerédl.

az Indamedia 6sszes podcastmisora
a két sales house megallapodasa értel-
mében. Emellett a Betone szelektorai
szerkesztik az Index-cimlap Podcast
rovatat. Az egyUttmukddes a tartalom-
gyartasra &s a hirdetésertekesitésre is
kiterjed.

Stratégiai megallapodast k&tétt az
Indamedia és a Mediaworks, ezaltal
az IndaSpot videds hirdetési formatum
adaptacioja az utdbbi kiadd online
kiadvanyain is elerhetéve valt.

Elkészult a Betone Network Tj hang-
stOdidja, ahol a podcastok mellett
reklamfilmeket is rogzitenek.

15



A TOP 25 DIGITALIS AD A
PORTFOLIO AHAVI S
LATOGATOSZAM ALAPJAN

OLUCIO SZINTET I

20.

21

22.

23.

24.

25.

16

INTELLIGENS HIRDETES AJANLAS
A HOLNAP TECHNOLOGIAJAVAL

Salesworks 5564 100 2394727 511 200 628 16 490 343 67,95%
Indamedia-csoport 5143248 1691526 373018204 12032 684 61,47%
Centrel 5099 320 1808774 320687 901 10 635 094 69,52%
Médiacsoport
Adaptive Network 4847 380 1697715 207 685 840 6696317 71,51%
Atmedia Group 4832 420 1623722 217790 157 7 025 489 70,39% -~ A
Célozhatésa 130+

Infinety 4580276 949 107 120 994 843 3903 059 68,42% 9

REAL USER \WEBOLDAL
Ads Interactive 4405 244 944 037 96 823 837 3123343 72,77% (FORRAS: DKT.HU) A HALOZATBAN
Net Média 3848 800 907 855 105244 215 3394975 73,80%
Telex 2743324 5655 672 73271671 2363602 72,72%
Promotions Media 2 663 696 402 047 23213435 748 820 86,03%
RTL-csoport 2651524 362 580 65 894 807 2125639 78,86%
Adevinta 2535584 874292 175872534 5673308 50,38%
HVG Online 2466 428 338533 44552 855 1437189 67,73% 500 000+
Merquard Media 2010080 199380 82064713 10343846 i HIRDETESKATTINTASI CIKKAJANLO WIDGET VIDEO INDITAS
Actual Media 1952008 128477 8381700 270877 66,67% KAPACITAS / HO MEGJELENES/HO HAVONTA
Lunchbox 1452 480 109 995 14521 543 468 437 83,09%
Indamedia RTB 1337900 93028 11014788 355316 78,57%
yichash, Sohwartz 1321240 90892 5269391 169980 92,63% o !

: Az AD MAX a Strossle magyarorszagi kizarélagos technoloégia-

OCC Network— o . . . . . . Yo PN
GmediaKoD Media 1318656 67035 3206075 108 422 86,27% és nativ hirdetés értékesitési stratégiai partnere
WEBBeteg-csoport 1159740 63589 4314514 139178 80,82%
Forbes 3 i 146 140 59 Gie 3 448 430 iil 240 83'11% Natlv- es onllne ga_
Magyarorszag
StratComm 544068 20185 1428103 46068 82,70%
Contact Press 388 688 16061 815814 26317 64,87%
Bankmonitor 247 656 8408 674774 21767 68,37% S I R O S S L E
Autos Nagykoalicio 225216 9193 699 064 22 550 56,99%

DKT—Gemius, 2022. december, e.gemius, belféld, 6sszes platform, 15+

An Azerion Company

www.admax.hu
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A TOP 25 MEDIAMARKA
A HAVI LATOGATOSZAM
ALAPJAN

24 3746 800 821 594 96 426 638 3110537 78,62%

2. Blikk 3671048 852 419 69739 855 2249673 79,71%
3. Index 3589788 974712 203 324 224 6558 846 61,30%
4. Origo 3577548 915 989 145 491 720 4693281 65,02%
5. Femina 3418836 495 288 36 365 744 1173089 68,41%
6. Mindmegette 3049528 346 513 25635 718 826 959 82,76%
7. Nosalty 2961944 343 646 28430574 917 115 81,46%
8. nlc. 2900 540 477 625 35 451 336 1143591 78.47%
9. Portfolio 2814996 510147 66511 261 2145525 64,83%
10. Bors 2770 252 416763 25 758 248 830911 83,47%
N Telex 2743324 555 672 73271671 2363 602 72,72%
12. Ripost 2700 756 332 658 17 489 250 564 169 86,13%
13.  Pénzcentrum 2693072 401 948 21 485234 693 072
14. Promotions 2 663 696 402 047 23213 435 748 820 86,03%
5. RIL 2438 140 284 558 24367 112 786 036 82,61%
6. Lfe 2412 368 231 665 12 851 429 414562 68,78%
17. Videa 2282624 335723 75235193 2426 942 56,20%
18. Kiskegyed 2230 468 265 654 13 566 466 437 628 90,69%
9. Tv2 2149684 193912 27067 978 873161 78,46%
20. HVG 2091 952 305 294 41337677 1333473 68,12%
2. Hazipatika 2072 096 156 143 9216309 297 300 77,99%
22 Idokep 2088 436 670993 71 469 380 2305 464 69,53%
23. Vezess 1838584 231 406 12781 952 412321 82,04%
24, fﬂzjézzfgrszég 1797 036 181 308 13991 367 451 334 76,13%
25. Startlap 1796016 253 250 38237 025 1233452 25,90%

A korabbi években webhelytoplistat kozolttink, a piaci valtozasok miatt azonban a DKT 2021 nyara ota alkalma-
zott brandalapl megkdzelitéset ervenyesitettlik a mostani toplista 8sszeallitasakor. Egy markanak szamitanak
az azonos vagy gyakorlatilag azonos névvel rendelkezt oldalak, applikaciok &s streamek, igy egy-egy brand

vizsgalatakor mindezek forgalmat figyelembe vesszik. A markaalapl megkdzelités nem zarja ki a weboldalakra

koncentrald elemzést, am a brandek helyzetérdl pontosabb képet ad.

DKT—Gemius, 2022. december, e.gemius, belféld, 6sszes platform, 15+

1323 R — =
milliard forint
Ennyi volt a bruttd online
kiskereskedelmi forgalom 2022-ben.

4500 forint
Atlagosan ennyit kéltenek

havonta a magyar elofizetok
streamingre.

-

Legalabb ennyien jatszanak
videodjatékkal Magyarorszagon.




#oprendszer #b6ngészd #eszkdz

O ORingier

RANGSOROK Reac
our goals

.ﬁl Android | 51‘86070
2R Windows s 31,40%
@ Arple0s  m— 16,11%

Az operacios rendszerek rangsora a magyarorszagi internetezok magyar webhelyeken tértént Iatogatasai alapjan.

BONGESZOK

® f\:nl-ggirl?ae E—— 38,96%

® chrome — 24,32%
Facebook

m in-app — 12,10%
browser

E/Iagg':‘lle f— 7,07%

0 Firefox - 6,89%

A bongésztk rangsora a magyarorszagi internetezék magyar webhelyeken toértént Iatogatasai alapjan.

T Online.Print BTL.

. Telefon ] 61,47%
; PC 34,09% sales@ringier.hu | ringierb2b.hu
B wblegsy = 4,07%

Az eszkdzok rangsora a magyarorszagi internetezok magyar webhelyeken tortént Iatogatasai alapjan.

Blikk GIAMOUR Kiskegyed sportal.hu NOwZZ [ EGiszsickaLAL

ANk GEO i tvr-het iigyes Mhviga mEmOthona

Forras: Gemius, 2023. januar, a webhelyek oldalletdltéseinek szazalekaban. A rangsort olyan webhelyek
20 oldalletoltései alapjan allitottak fel, amelyek részt vesznek a gemiusTraffic kutatasban




#internetezok #nok

I I #ai #mesterséges intelligencia #chatgpt I I

A MAGYAR INTERNE- 10 EV ALATT ORIASIT NO
TEZOK ONLINE A MESTERSEGESINTELLI-

TEVEKENYSEGEI GENCIA-PIAC

A top 15 online tevékenység A globalis mesterségesintelligencia-piac mérete
(2021-2030, millio amerikai dollarban)

E-mail kiildés/fogadas 81% = =

e _ Ev Ertek
Idojaras-elorejelzés megnézése _ 69%
Hirek olvasasa 62% 2021 95603
Keresé@s &s informacioszerzés _ 62% 2022 142 320
Kozossagi oldalak Itogatasa 62% 2023 207 902
Vasarlas, rendelgs I 49% 2024 298 247
Chatelés szévegesen, hangos vagy képes modban a47% 2025 420 466
Térkép/GPS/navigacio hasznalata _ 44% 2026 582 949
Kapcsolattartas a rokonokkal, baratokkal, ismergsokkel 40% 2027 795 385
Foz8si tippek, receptek I 8% 2028 1068718
Zenehallgatas 34% 2029 1 415 055
Tajekozodas Grakrdl, srak sszehasonlitasa I 33% 2030 1847 496
Hivatali Ggyintézés 33%
Blogok, forumok olvasasa _ 30% Forras: Statista 2023, Bergur Thormundsson
Bankolas 29%

. ~ ~ . _ _ Napok alatt elerte az egymillioc felhasznalot a ChatGPT
Az online szdrakozasi formak korcsoportonkent (mely szolgaltatasnak mennyji iddre volt sztksege az egymillic

felhasznald eléréséhez)
16-19 20-29 40-49 50-59 60-69 70-75] Interne-
evesek | @vesek evesek | evesek] &vesek| &vesek tezok Netfli
Zenehallgatas 4 aox  a0n  omx a0y oin  oin a4 etflix N 3.5 v
Filmek, sorozatok nézése 49% 42% 32% 26% 24% 17% 16% 28% Kickstarter 258v

Jatek 34% 26% 24% 22% 24% 22% 23% 24% Airbnb 258v
Radiohallgatas 15% 21% 25% 24% 22% 17% 15% 21% Twitter _ 28v

Alkalmazas/szoftver Foursquare 13 honap

— 34% 27% 24% 20% 18% 12% 9% 20%
letdltése Facebook m 10 honap
Teévémiisorok nézése 23% 21% 19% 17% 18% 13% 14% 18% Dropbox [k 7 honap
::z:g‘;ozli(;‘::t:; '::;sa 18% 11% 19% 16% 19% 21% 25% 16% Spotify ] 5 hénap B Inditas &ve
*kkk Fo! T =
Videdklipek 8s videdblogok s pis . . . o N o Instagram* [EXEHM 2,5 honap * Egymilic tamogato.
_ % 3 3 % 3 3 3 o i P
nézsse ChatGPT 5 nap el foget eizeke.
Podcast hallgatasa 17% 9% 5% 4% 3% 2% 2% 5%

Forras: Statista, Business Insider

22 Forras: Nemzeti Olvasottsag Kutatas, 2021. 4. negyeday, 16—75 &vesek 23



#streaming #gkid

I I #podcast #betone I I

2 MILLIO FELETT A SPOTIFY ES BUDAPEST
A STREAMINGET A PODCASTHALLGATAS

HASZNALOK SZAMA OTTHONA
m I" I Il Budapest a podcastfévaros A spotifyon realizalodik

Ennyi ember fér hozza legalabb egy A megkérdezettek ekkora hanyada mondana (részesedés a hallgatasokbol) a ha"gataSOk majdnem fele
streamingszolgaltatashoz. Ez a feln&tt le az eltfizetését, ha reklamok jelennének
internetezok 39 szazaleka meg a szolgaltatasban 100% - 100%
[ Budapest [ Spotify
] szeged (1%) ] Apple Podcasts
2 Oqo I I | 5870 I I | 80% - Gydr (1%) 80% - o Apple Core Media
A streaming-eltfizettk ekkora hanyada A Netflix a streamingfelhasznalok Debrecen (1%) - Chrome
osztja meg az elofizeteését valaki massal ekkora hanyadanak a kedvence, 60% - [0 Becs (%) 607 I [ ismeretlen (4%)
&s ezzel a legkedveltebb platform _
B Pécs (%) [ Google Podcasts (4%)
m I I | sl B szskesfeharvar %) ., | 16% B safari G
Atlagosan ennyi forintot kdltenek havonta B wiskolc (1—%) B rodcast Addict (2%)
a magyar elsfizettk streamingre ol M Kecskemst 17) wom L W castoox (7
: B Eda : B Dbalvik Android Audio Library (1%)
Streamingszolgaltatasok ismertsége az internetezok korében W ceysb okacio ! W eeyso e
0% 0%
Spontan ismertség Ismertség
22% DO NETFLIX s e2%
15% I HBOMAX I 51%
1% | @tv+ B 12% Mikor hallgatunk podcastokat?
3% I prime wgleo - 14%

A Betone Network portfolidjanak elmdlt egyéves hallgatottsagi adatai alapjan az lathatd,
) » > » . hogy a podcasthallgatok a munkanapokon s leginkabb a reggeli €s a kst délutani orak-
Streamingszolgaltatasok becsiilt felhasznaloi bazisa ban aktivak. A legersebb a héten a kedd reggel 6 &s 7 &ra kdzotti iddszak. Sokan dsszeks-

(az aktiv streamingfelh asznalokon beliil) tik a podcasthallgatast a munkaba jarassal, hogy az utazasra forditott idét hasznos vagy
€ppen szorakoztatd tartalom fogyasztasaval toltsek el.

Szazalékban Fében

s7Al e NETFLIX 222 1780 000

61,1 e gpoMmax’ ssa 1250 000

6,0 . .’tv+ A A 123 600 Forras: Betone Network-gyUijtés. Az adatok a sales house portfdlidjaba tartozo

as i e I o1300 i 52 s 2 0 s 2 GETONE
nem fedik le a telies magyarorszagi piacot, a Betone Network podcastjai ugyanakkor NETWORK

havonta tébb mint egymilli® meghallgatast generalnak, &s a legtébb misor megtalal-

hat® a Spotify top 100-ban, igy a fentiek segitenek képet formalni a teljes piacrol
Forras: GKID. Az adatfelvétel 2022 jUniusaban zajlott. A minta mérete: 2200 f&. A kutatas az aktivan

24 internetezo felndtt lakossagra reprezentativ nem, kor s lakdhely tipusa szerint 25
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#szponzoralt tartalom #atmedia

A NOVEKEDES

A sok szempontbdl rendhagyo 2022-es év jelentsen megté-
pazta a hirdetti kedélyeket a digitalis piacon is. A médiatortan
belll a digitalis kéltések ndvekedesi Uteme lelassult az el6z6
8vekhez képest. J6 hir azonban, hogy a hazai digitalis bevételek
ezen belll nagyobb mértekben ndttek, mint az azt megel6z
&vben, &s az online vided tovabbra is az egyik legmeghataro-
Z0bb szegmens a displaykoltéseken belll. A tartalomfogyasztas
tovabbra is ndvekvo trendet mutat, a felhasznalok egyre tdbb
online videds tartalmat néznek. Az Atmedia portfdlidjan ez mar-
kansan latszik: egész évben a 2021-es év videdinditas-szama
folétt volt a portfolionk teljesitménye, amihez a labdarlgd-vilag-
bajnoksag és a megUjult TV2 Play is jelentdsen hozzajarult.

A digitalis audio hirdetések piaca 121 szazalekkal nott, idén
mar minden nagyobb média-kereskedthaz kinalataban talalunk
podcasttartalmakat. A 2021 novemberében inditott szorakoztatd
audioplatformunk, a PodPad egyre névekvo népszeriiségnek
orvend: havonta 70 000-120 000 hallgatoval blszkelkedhe-
tUnk, az atlagos streamel€si idd pedig ket oral A podpad.hu
oldalon az online audid szpotok Ertekesitésén tdl nagy sikerrel
mikddtek a nativ mddon tartalmakba agyazott, mélyebb beve-
sBdest generald hirdetdi kampanyok is.

FELNOTT A DIGITALIS
SZEGMENS, LASSUL

ERDELYI ESZTER
az Atmedia digitalis vezettje

Portfdlionk 2023 januarjaban kibdviilt a Marquard Media oldalainak ertekesitésével,

igy eleréstink a ndi célcsoport kdreben jelentdsen megndtt a korabban is hozzank tartozo
femcafe.hu és bien.hu mellett. Eddigi er6sségeinkre azonban tovabbra is nagy hangstilyt fektettink:
az Idokép biztositja a legnagyobb elérést a portfolionkon beldl, valamint még mindig ez a legtdbbet
letoltott Es hasznalt androidos applikacio a magyar piacon. A Player Media Csoport termékeinek
koszonheten pedig nagy sikerrel Erjuk el a férfi célcsoportokat is. Az Atmedia e-gamingben tovabbra
is piacvezetd, €s a pontosabb célzast biztositd niche tematikakra is Ugyellnk. Ezzel a sokszinlG
kinalattal vagtunk neki a 2023-as évnek, amelynek soran még nagyobb figyelmet szentellink

az igények személyre szabott kielegitésének, &s nagy sikerrel hasznaljuk ki a multimédias

portfolionkban rejls szinergiakat. (X)

Egyre tobbet

kinalunk

B

Sport tematika

@) waspormn csaldfiocihu

motor(Ticom motorsport.com

#ZUROSPORT

N

NGi tematika

bie Jencafe
JOY InStyle
RUNNERS

#Liner_ @ Tenvex

(@(() HIRADO.HU

atmedia
csoport
Videos tematika
>*UROSPORT MA4SPORT.HU
D o 888
JOY InStyle @‘* o
Nagy elérés

®a6kép

(&)
Online audio

;@z

Niche tematika

AIE=T

FOLDJARO & berek

&P macvaRoRSZAG

mafabhy

GameStar PCWorld
ROADSTER

TV
h'n.‘ ‘.‘IGN

R’

1,7 millio felhasznalo

Napi atlagban*

*E-Gemius, 2023.01.-03. 15+ RU, hazai

atmed)a’



#e-kereskedelem #gkid #mastercard

I I #gkid #e-kereskedelem #toplista I I

10 SZAZALEKKAL NOTT A LEGNAGYOBB FORGALMU
AZ E-KERESKEDELEM E-KERESKEDOK TOPLISTAJA

A top 15 e-kereskedo

A brutto online kiskereskedelmi forgalom 2022-ben: o Ay
az online kiskereskedelmi piac

Egytucatnyi 100
szazalekban magyar
tulajdona e-kereskedd

43 szazalekat kepviseli
520 milliard forinttal

5 milliardos

Az éves forgalom bdvilése Az online stlya a teljes kiskeres- Az aktiv online vasarlok
2021-hez képest: kedelmi forgalmon* beldil: szama: 1. eMAG-Extreme Digital forgalom felett
oppe = e
+9,9% 9,6% 5,1 millio fo 2. alzahu
3. Media Markt 1. Euronics
A belfoldi online rendelések szama: Az online rendelések atlagos Az egy fore jutd éves online 4. Tesco 2. Aqua
bruttd kosarérteke: rendelesek szama: 5. Telekom 3. iPon
illico db
I I 6. kifli.hu ibri- i
77‘1 ml IO 17 200 Ft 21 d b 4. Libri-Bookline
7. Euronics 5.  Praktiker
* Uzemanyag- s gépkocsi-kiskereskedelem nélkil. 8. Aqua 6. pepitahu
9. iPon 7. 220volt
Fizetési modok Kézbesitési, atveteli mddok 10.  Libri-Bookline 8.  JatekNet
(e-kereskedelmi tranzakcioszam szerint) (e-kereskedelmi tranzakcioszam szerint) 1. Decathlon 9. Netkazan
10. PCX
1% 12. Auchan
13. Praktiker 1.  Online Markaboltok
14. pepita.hu 12. alinda.hu
15. 220volt
Tesco
o kifli.hu
A legnagyobb FMCG-kereskeddk. uchan

A leggyorsabban névekvo
szegmens topszereploi piacuk

4. Rossmann

[0 Online aruhitel [l Hazhoz szallitas a kereskedd sajat futaraval = =1= e e 5. Spar
I Készpénzes utanvét futarnal vagy csomagponton I Személyes atvétel 63 sz,a,z_alekat,‘"sz“( 6 dm
B Készpénzes utanvét bolti atvételkor [l Csomagpont &s csomagautomata 80 mllllard forlnttal = -
[l Bankkartyas utanvét B Hazhoz szillitas logisztikai szolgaltatbval GRoby
B Banki utalas 8. Foodpanda
H Online fizetés
Forras: A GKID az eToplistat 2022 majusaban publikalta, a benne szerepls adatok 2021-re vonatkoznak. Kizarolag
28 Forras: GKID—Mastercard Digitalis Kereskedelmi Kérkap kutatas, 2023. tavasz amagyar nyelvd, forintban arazd, magyarorszagi operacioval mtikodd e-kereskedtk sokasagat Es online 29

kiskereskedelmi értekesitesbdl szarmazo forgalmat vették figyelembe



#reacty #e-kereskedelem #kdrnyezettudatossag

TOBBEN TARTJAK
KORNYEZETTUDATOSNAK
AZ ONLINE VASARLAST,
MINT A HAGYOMANYOSAT

Preferalt vasarlasi forma

18—-29 30-44 45-59 60-79

evesek evesek evesek evesek

» DD

|| oNLINE VASARLAS

[l szemELves vASARLAS

A hagyomanyos &s az online vasarlas kérnyezettudatossagi megitélese

Az offline vasarlas lenyesesen
kdrnyezettudatosabb

Az online vasarlas lenyesesen
kérnyezettudatosabb

N% 13%

Az online vasarlas inkabb
kdrnyezettudatos

Az offline vasarlas inkabb
kérnyezettudatos

18%

A két vasarlasi forma egyforma
mertekben kdrnyezettudatos

Segitené-e valamiféle kérnyezettudatossagi index hasznalata
a vasarlasi dontéseket?

P RN e e /'\
I’ “ ’ \ ‘ ’ ’
1 v 1 ! ! \
t 10% ) v 7% | . 32% . 33% v 18%
\ ’ \ \ \ ’
\\\_’,, \\_—// \\_—// \\5—’/ \\__’/
Egyaltalan Inkabb Segitené is Inkabb Nagymértékben
nem segitené nem segitené meg nem is segitené segitené

Forras: A Reacty Digital 2022 novemberében vEégezte 1000 f&s kutatasat a VeVa online kutatasi kdzésségben.
3 Az eredmények kor, nem, iskolai végzettség, illetve a lakdhely régidja szerint reprezentativak a 18—79 éves magyar lakossagra

#google #keresés #toplista

A HABORU, A REZSIPARA
ES A POLITIKA MOZGATTAK
A MAGYAROK KERESESEIT

Google keresesi toplistak, 2022

1 Ukrajna

2. Népszamlalas 2022
3.  Valasztas 2022

4. EUR-HUF

5. Orosz—-ukran habora
6. Herceg Erika

7. MVM

8. Kulcsar Edina

9. Putyin

10. Rezsicsokkentés

1. Herceg Erika

2.  Kulcsar Edina

3. Putyin

a. Johnny Depp

S. G.w.M.

6.  Azahriah

7. Amber Heard

8.  Mihalyfi Balazs

9.  Szilagyililiana

10.  Liu Shaolin Sandor

BT T

1. Uncharted

2. Mosolyogj

3.  Top Gun: Maverick

4. Black Adam

5.  Encanto

6. Thor: Szerelem &s mennydérgés
7. Ne nézz fell

8. Fekete parduc

9.  Morbius

10.  Ahol a folyami rakok €lnek

1 Sarkanyok haza

2. Szerelem van a levegtben
3. Hotel Margaret

4.  Obi-Wan Kenobi

5. Sandman

6.  Stranger Things 4.

7. A beslgd

8. Pepe

9. TheBoys

10.  Moon Knight

Forras: trends.google.hu. A listak azokon a keresgsi kifejezéseken alapulnak, amelyek 2022-ben a legnagyobb
novekedést érték el az el6zo évhez viszonyitva
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#gaming #e-sport #enet

65 MILLIARD FELETT fiessl
.| milliard forint

Ennyi volt a magyarorszagi digitalis

reklamkoltés, ami 4,2 szazalékkal haladta
meg a 2021-es érteket.

AZ E-SPORT-PIAC

A piac mérete

3,5 millio

Legalabb ennyien jatszanak videdjatekkal
Magyarorszagon

85 milliard
Ekkora a hazai videdjatek-piac
forintban

730 ezer

Ezen bellll ekkora a hazai e-sport-k6zosség

65,4 milliard

Ezen bellll ekkora az e-sport-koltes

A 65,4 milliardos e-sport-koltés megoszlasa (milliard forintban)

Hardver- €s perifériavasarlas 74%

Videojatek-vasarlas
! 9,1%

In-game kéltés

Jatekelofizetés-vasarlas 17,5%

Merchandise-termékek vasarlasa

A legnépszerubb jatekok (hasznalok szazalekaban)

47% 38% 34% 23%

I+II [ [ o

N
v W Cw

League of Legends PUBG Counter-Strike Valorant Call of Duty

Forras: eNet E-sport kutatas 2022. Az eNET 2016 ota évente két kutatast készit a temaban, egy videojatek-kutatast,

amely a hazai 18 &s 65 év kdzotti népességre nem, kor Es régid szerint reprezentativ, &s egy e-sport-kutatast a 16 éves
vagy annal idsebb hardcore gamerek bevonasaval. A 2022-es kutatasok aprilisban készultek, a videdjatek-kutatas 1002,
az e-sport-kutatas 1339 f6 részvételével. A kutatdsok kdzremUkodd partnerei az Esportl s az Esportmilla

] © ]
millid forin
Ekkora koltés realizalodott a digitalis
audid szegmensében 2022-ben.

llyen aranyban részesednek
a reklamtorta digitalis szeletébal

a globalis szereplok.




#haborl #mesterséges intelligencia #reklamkoltes

ELSZALLO ARAK, FEL-
EMELKEDO MESTERSEGES

INTELLIGENCIA

2022-ben a médiatorta nominalisan 3,7 szazalekos ndvekedéssel elérte a 316,3 milliard forintot,
&s a hazai média bevételei 2,8 szazalekkal haladtak meg az egy évvel korabbi értéket. A 2021-hez
viszonyitott nominalis 3,7 szazalekos ndvekedeés redlerteken mar 10,8 szazalekos cstkkenés, ami
azt is jelenti, hogy a médiatorta 0,6 szazalekkal elmaradt a 2019-es, Covid el6tti szinthez képest.

A 2020-21-es Covid-eveket kdvetden 2022-t az orosz—ukran haborl s az ennek nyoman érkezd
energiavalsag, a nemzetkdzileg is megldduld, itthon egyenesen brutalis szintet elérd inflacio és
a rezsi emelkedése hatarozta meg. A hirdetdk kdrében a helyenként kUlénadokkal is megspékelt

helyzet ndvekvd dvatossagot eredményezett.

A digitalis szegmens immar a médiatorta 51,4 szazalekat adja, ez 162,5 milliard forintnak felel meg.

A digitalis kéltés a 2021-es, 27 szazalekot meghaladd rekordndvekedést kdvetden csupan 4,2 szaza-
|ekkal n&tt tavaly, ami az eddigi legalacsonyabb Utem. A digitalis, bar az utobbi évek nem kecsegtet-
nek diadalmenettel, tovabbra is veszi az akadalyokat, mert ha bizonytalansag van, akkor a hirdeték
névekvd mértekben nydinak a mérhetd, igazolhatd, rugalmas s okos megoldasokhoz.

2022-ben mind a display, mind a search, mind a listing tertletre tdbb pénz jutott, mint a megel6z
&vben. A display részterUletei kdzUl a programmatic 24 szazalekkal, a félmilliardot ostromld audid
pedig 121 szazalekkal nott, a vided esetében azonban 2 szazalekos csdkkenést mértek, ami mogott
egyes globalis platformok, valamint az allami koltések visszaesése allhat.

Az Adexpect 2023 adatai alapjan a digitalis piac szerepldi elstsorban az audio, az instream video
8s az open market programmatic névekedesere szamitanak, és a top 3-at szorosan kdveti
a felmérésben immar klldn vizsgalt Google Shopping.

Szintén az Adexpectbdl tudjuk, hogy a hazai digitalis piac szerepldi szerint a harom legfontosabb
trend idén az adatalapl mUkddes, a viewability &s az Al altalanos térnyerése. Az elst kettd évek ota
az Elbolyban van, az utdbbi viszont egyszerre okoz izgalmat €s bizonytalansagot nemcsak

a digitalis reklampiacon, hanem az egész vilagon.

A generative Al jelentdségét még csak talalgatni tudjuk, példaul nem kizart, hogy a ChatGPT és
a nyomaban jard tébbi fejlesztés elstk kdzdtt Eppen a search szegmensét fogja megbolygatni.
Ha a fogyasztok sok idot toltenek az Gj platformokon, akkor a hirdeték — amint tehetik — oda

is kovetni fogjak oket. Azt még nem tudjuk, hogyan, de kétseéglink ne legyen: fontos események
tandi vagyunk, még ha egyeltre csak képtelen dolgokat rajzoltatunk valamelyik Al- jatékszerrel”.

glijele]

by ,\Ieph

T Digitdl
Turbine

8Y=1:Y

Magyarorszagon a Httpool by Aleph a
legnagyobb digitalis médiaplatformok, a
Reddit és a Twitter, valamint a
legnagyobb zenei streaming szolgadltato,
a Spotify, a videdbmegoszté platformok
teriletén a Snapchat, valamint a mobil
jatékokban elhelyezett hirdetésre
specializalédott Digital Turbine
kizarélagos partnere.

sales@httpool.hu
www.httpool.com



#kantar #szektor #reklamkoltés

A top 20 interneten koIt piaci szektor listaaras
reklamkoltese, 2022

21

9.

22.
26.

17.

18.

Sorrend

20.

Szektor

Kényvkiadas,
témegtajekoztatas

Szolgaltatas

KultTra, szabadid,
szerencsejaték

Pénzintézet,
biztositotarsasag

Kereskedelem
Tavkozles
Kozlekedési eszkdzok

Informatika,
irodatechnika

Kérnyezetvedelem,
kézmUellatas

Elelmiszer
Ital

Gyogyaszat, gyogy-
hatast készitmény

Ingatlan
Haztartasi gep
&s kisgép
Szépségapolas
Utazas, turizmus
Oktatas, kepzés
Epittipar

Energiahordozo,
energiaforras

Dohany- és trafikaru

Osszesen Internet

Koltes (ezer Ft)
2022

89082270

101 570 282

1398713741

228 363 832

621487 814
243 373 147
83 605 935

10656 938

10354404

971218 584

537 715667

310577 117

364 905 938

61614611

3357 200

142778 2041

2949843

1666481

41672766

15870607

Valtozas
2022/2021

25%

17%
22%

-30%

19%

—23%

18%
14%

21%

22%

—22%

34%

20%

44%

38%

—42%

Koltes* (ezer Ft)
2022

10933 618

9503 006

8861021

5879 152

4220 466
3999 605
3231047

1995817

1882899

1767988
1603401

1280844

1005417

924 353

819 756

554 404

504 375

490 268

449 956

* Display hirdetések szponzoracio nélkdl, a médiatulajdonosok bevallasai alapjan.

36 Forras: Kantar

AZ INGATLAN- ES AZ INFOR-
MATIKASZEKTOR NOTT
A LEGNAGYOBB ARANYBAN

Valtozas
2022/2021

—28%

-18%

-1%

10%

4%

—3%

—45%

1%

MAGYAR ADTECHCEG
NEMZETKOZI SZAKMAI
VERSENY DONTOJEBEN

Déntobe kerllt a Irelated| Nativ Hirdetés
a Native Advertising Institute nemzetkozi
Native Advertising Awards 2023 versenyén

Ez azt jelenti, hogy a Irelated| majusban akar
el is viheti a 2023-as fodijat e kategoriaban.

LATFORM/NETWORK
OF THE YEAR

NATIVE ADVERTISING AWARDS

2023

A 2020-ban indult s a hazai piacon mara
meghatarozova valt Irelated| Nativ Hirdetés
alapitdja, Papp LaszIo 2022 vegén elérkezettnek
|atta az idot arra, hogy a nemzetkdzi piacon is
megmérettessek magukat. Elst lepéskent 2023
januarjaban beneveztek a Native Advertising
Institute nemzetkodzi versenyére a platformok/

A Native Advertising Awards a legjelentdsebb
nemzetkdzi verseny a nativ hirdetések piacan.
+A leginspiralobb, leghatékonyabb és legkrea-
tivabb nativ projekteket dijazza minden évben,
s mar a dontdbe kerules jelentds teljesitmeny”
— mondja Jesper Laursen, a Native Advertising
Institute Ugyvezettije.

A Native Advertising Awards shortlistjen
most el&szdr szerepel magyar induld,

a Irelated| ugyanis bekerUlt a nemzetkdzi
verseny idei ddntdjebe a nativ hirdetési
platformok/networkdk kategorigjaban.

A déntébe minden kategdriaban &t ver-
senyzd jutott, a Irelated| ausztral, belga,
finn &s amerikai adtechcégekkel verse-
nyez. A dontdbe kerUlés azt jelenti, hogy
a Irelated| esélyes az idei fodijra a Native
Advertising Platform/Network of The Year
kategoriaban.

Papp Laszld, a Irelated| alapitdja igy nyi-
latkozott a hir hallatan: ,Kimondhatatlanul
bUszke vagyok, hogy elst nemzetkdzi
palyazatunkkal déntdbe kertltink a Native
Advertising Institute versenyén. Ez oriasi
lehetbség a nemzetkdzi terjeszkedési ter-
veink szempontjabal is. Nagyon varjuk

a majusi 10-i dijkiosztot!"

A Irelated| palyazataban Roth Andras
fUggetlen tanacsadd mikodott kdzre,

a nemzetkdzi piac felé nyitasban s a
B2B-kommunikacidoban pedig a Whitere-
port s a Mediaspace.global szakemberei
segitik a magyar innovaciot.

A Native Advertising Awards dontojebe
kerUlessel nem csupan a Irelated| nemzet-
kozi terjeszkedése kap jelentts lendlletet.
A cég a jovBben intenzivebb tudasmegosz-
tassal és evangelizacioval is segiti majd

a hazai nativ hirdetési piac fejlédését. (X)

related
IXPA(Y HirDETES
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#reklamkoltés #médiatorta #iab

4 2 S Z AZ AL E KKA L N OTT Az egyes digitalis szegmensek teljesitmenye (milliard Ft)
A DIGITALIS SZEGMENS

B 2019

316,3 milliard forintos médiatorta 2022-ben, B 2020
34 szazalek a globalis szereplokhdz aramlott W 2021
2022

2,8 Mrd

Milliard Ft

12,4 Mrd
55,1 Mrd

162,5 Mrd
51'?070 37,6 Mrd 'Feljes

mag;::;)rsszégi magyarorszagi ¥
digitalis d 107,4 Mrd y _dcljgltka'l'l;_

médiakdltés 74,7 Mr médiakéltés @
09 09 11 09 @
— ]

Display Search Listing E-mail
M Digitalis lokalis Sajtd
M Digitalis globalis W Kdzterilet
M Televizio W Radio
B Mozi

Forras: Magyar Reklamszovetség

Lokalis-globalis atrendezddes a digitalis reklampiacon
A digitalis reklamkéltés nagysaga €s részesedése* (forintertekek milliardban, illetve reszesedesek szazalekban)
a reklamtortabol (milliard forintban, illetve szazalekban)

200 T - 100%
1 90%
180
155.9 162,5
1 1 4 80%
I}
5
+ 70% =
0
o "
2 + 60% £ i
° -
5 1 so 8 %
= @ ©
g 4 40% i =
8 % 2
S + 30% ]
2 %
20% H
] o 8
8
+ 0% &
2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022
0%
2019 2020 2021 2022 W Globalis [ Lokalis W Globalis [ Lokalis

* 2019-2022: net net digitalis/net net reklampiac.

Forras: IAB Hungary

38 Forras: IAB Hungary 39
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2 szazalekkal csokkent a digitalis vided szegmense (millio Ft)

9000 + T 180%

8331 gi96

+ 160%

8000 -

7000 -+

6000

5000 -

4000 1

Kéltés (millids Ft)
Valtozas (7o)

3000 -

2000 +

1000 +

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Megjegyzés: a 2020. &s 2021. évi adat felllvizsgalt.

24 szazalekkal nGtt a programmatickoltés (millid Ft)

8000 —
7000 —
6000 -
5000 —

4000 —

Millid Ft

3000 -
2593 2590 2691

2000 —

1000 -

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Programmatic RTB

A felmilliard forintot kdzeliti a digitalisaudio-koltes (millic Ft)

450 425
400

Millid Ft

2020 2021 2022

Forras: IAB Hungary

#reklamkoltes #vilag #eldrejelzeés

A GLOBALIS REKLAMKOLTES
ALAKULASA. A BIZONYTALANSAG
ELLENERE IS NO A DIGITALIS
SZEGMENS

A globalis reklamkéltés boviilesi titeme Globalis reklamkéltes, 2022 (milliard dollar)

e o

Magna Global 6,6% 4.8% Magna Global 795
GroupM 6,5% 5,9% GroupM 808,1
Dentsu 8,0% 3,8% Dentsu 7136
ZenithMedia 7.3% 4.5%

A globalis digitalis reklamkoltés A digitalis koltés részaranya a globalis

boviilesi Uteme reklamtortabol*
Magna Global 8,9% 8,4% Magna Global 65%
GroupM 9,3% 84% GroupM 67%
Dentsu 13,7% 7.2% Dentsu 55%
ZenithMedia 55%

* A GroupM, a Dentsu és a ZenithMedia esetében 2022-re, a Magna Global esetében 2023-ra
vonatkozik a becslés.

+1

A Magna Global szerint valamelyest lassult a digitalis piac koncentralodasa: 2022-ben
a Google, a Meta és az Alibaba egyUttes net reklambevételei S szazalekkal néttek, ami
elmarad a piac bovUlesének Utemétdl, &s a globalis reklamtortabdl vald reszesedésik
42 szazalekon stagnalt.

A GroupM kiemeli: a reklampiac egyik leggyorsabban névekvo szegmense a retail media,
amely 2022-ben varhatdan 110,7 milliard dollaros piacméretet ér el.

A Dentsu a digitalis részaranyanak folyamatos emelkedésére hivja fel a figyelmet: 2023-
ban 57,1 szazalekos, 2024-ben 58,2 szazalekos, 2025-ben pedig mar 59,5 szazalekos
szeletet fog kihasitani a szegmens a globalis reklamtortabal.

A Zenith szerint bar a teljes digitalis szegmens ertteljes fejl6dést mutat, a legjelenttsebb
hTzoertt a videds formatumok jelentik. Az Ugyndkség becslese alapjan a teljes reklam-
koltes 30 szazaleka videdhirdetés lesz.

Forras: A négy Ugynokségesoport eldrejelzései 2022 decemberében jelentek meg.
Tovabbi részletek: dentsu.com, groupm.com, magnaglobal.com, zenithoptimedia.com
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#iab #iab café #oktatas

HET ESEMENYTIS
RENDEZETT TAVALY

AZ |IAB

Adat, podcast, videod &s influencer témaban is rendezett
eseményt az IAB Hungary 2022-ben. Papliczky Pal ligyvezeto
igazgato segitségeével tekintettiik at a szakmai szervezet elmlt
evet.

Sopov Istvan immar harmadik alkalommal kapott
bizalmat a tagsagtdl, igy a 2022—-2024-es id6-
szakban ismét & tolti be az IAB Hungary elndki
tisztseget. Az ev elejettl az operativ vezetést
Papliczky Pal Iatja el Ugyvezettkent, aki Kenessey
Adrient valtotta. Utobbi szakember nem tavolodott
el teliesen az IAB-tdl, tdbb projektért tovabbra is

o felel. Visszatért szUlesi szabadsagardl Finaczy
Dora korabbi Ugyvezet®, aki szakmai vezetdkent
témogatja a szervezet munkajat.

BOvilo tagsag, Uj munkacsoport

2023 januarjaban az IAB Hungary 112 céget tudha-
tott a tagjai kdzott. A kilénbozo szakterUleteket fel-
6leld tiz munkacsoportban &sszesen 165, a tagok
altal delegalt szakember dolgozott kdzdsen a hazai
digitalis piac fejlesztésén. Nemcsak Uj tagoknak
orUlhetett 2022-ben a szakmai szervezet, hanem Gj
munkacsoportnak is: decemberben alakult meg a
PPC munkacsoport.

Felporogtek az események

2022-ben az I1AB Hungary az adatvezérelt
marketing témaban tartott, EMOK-kal k6z6s

online workshop mellett 6sszesen hat I1AB Cafét
rendezett, amelyeken 21 eladd és tovabbi 28,
kerekasztal-beszelgetésben részt vevs szakember

42

osztotta meg a tudasat az dsszesen tébb mint
500 résztvevovel. A rendezvenyszezont febru-
arban az Adat munkacsoport nyitotta meg, majd
marciusban kdvetkezett az Adex s az Adexpect
kutatas bemutatasa. Podcast témaban szervezett
szakmai reggelit az Audid munkacsoport, majd az
Influencer €s a Digitalis vided munkacsoport is
tartott egy-egy eseményt. Utdbbi alkalmaval az
IAB Hungary elst hazai mozgokepestartalom-fo-
gyasztast vizsgald kutatasat mutattak be. Osszel a
GVH frissitett influencer marketing tajekoztatdjahoz
kapcsoloddan tartott Tjabb Cafét az Influencer
munkacsoport, novemberben pedig — az évnek
mintegy keretet adva — az Adat munkacsoport
zarta a rendezvenyszezont.

Fokusz az oktatason

Az 1AB Hungary negyedszer hirdette meg a Leg-
jobb szakdolgozat versenyt, amely felstoktatas-
ban tanuld diakok €s felkészitd tanaraik munkajat
ismeri el. Olyan szakdolgozatokkal lehet palyazni,
amelyek a digitalis marketing &s média temajaban
szUlettek. Szintén az oktatas téma fontossagat
jelzi, hogy az IAB Hungary &s a marketingoktato-
kat tomaritd EMOK kbzdsen letrenozta az Oktatoi
Klubot, amely Gjabb IEpést jelent a 2020 6ta tartd
egyUttmUkédesben.

2 gyuros srdac
380.000 kovetd
25.000.000 videomegtekintés*
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#effie #arany penge #golden drum #pixel perfect

A HAZAI UGYNOKSEGEK LEGFON-
TOSABB ELISM_ERESEI DIGITALIS
MEGOLDASOKERT 2022-BEN

XXI. Effie

Kis koltségvetésd,
Laboratory Group HBO Max A besUgb interaktiv DCLP gazdasagi céla EzUst
kampanyok

Forras @s tovabbi dijazottak: effie.hu

Arany Penge 2022
VMLYSR CBBank  CIB Babaaltats-playfist Jelgr'foe;?gt;':'ﬁltrzr;trg:sk Arany
Paramount CEE Creative Cgr;ri?; Az igazsag gyomraban Online content Arany
Influencerrel vagy
Paramount CEE Creative Cgr;i?:{ Az igazsag gyomraban h:%skso%gie ls\é?;igégsgﬁg Arany

megoldas

Forras @s tovabbi dijazottak: aranypenge.hu

Golden Drum 2022

White Rabbit Ahr Flutwein ~ =/M-commerce, commu- - Golden
nity, use of experience Drum

Forras @s tovabbi dijazottak: goldendrum.com

Pixel Perfect 2022

Néprajzi MGzeum Néprajzi MUzeum Motivumalkotd Applikaciok Arany
Artificial Group Yettel Alt.text Poems Social Arany
Magyar N,
ACG Okumenikus The Mindtakers Integrait dlglEaI|s Arany
_ kampany
Segélyszervezet
Bold Vodafone Imre bacsi Integrait digitalis Arany

kampany

Forras @s tovabbi dijazottak: kreativ.hu
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Novak Péter
vezeti a Httpool by Aleph hazai
leanyvallalatat country managerként.

Gabriel Makki

vette at a kifli.hu tigyvezetoi
feladatait, miutan Klekner P&ter
maga kérte pihendre tavozott.

Nin

lett a Matterkindot és a Reprise-t |
is soraiban tudd IPG Mediabrands |
magyarorszagi vezérigazgatoja.
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#karrier #timeline

KARRIERHIREK

2022. aprilis

Tordai Norbert lett az Adaptive Media
programmaticvezettje.

Umut Yasar érkezett a GroupM chief digital
officer poziciojaba.

2022. majus

Barnoth Zoltan 1atja el az Adaptive Media
innovacios &s Uzletfejlesztési igazgatoi
feladatait.

A Publicis Le Pont chief data officere lett Adam
Nuykles, aki a magyar, a lengyel &s a cseh
piacokon dolgozik adatalapl megoldasokon.
Az Adevinta €lerdl erkezett Palocsay Géza
tolti be a pepita.hu vezerigazgatdi posztjat.

Janosi Péter valtotta Nemeth Zsuzsat a Ringier

kereskedelmi igazgatdi poziciojaban.

2022. junius

Varga Endre |atja el a Totalcar Ugyvezetsi
feladatait. Az &v januarjaban az Index lapigazga-
tojanak kinevezett szakember a régi poziciojat
is megtartotta. Molnar Barbara, a porthu
foszerkesztoje tartalomért felels vezetd lett a

Totalcarnal.

2022. julius

Viragh Miklos valtotta a nyugdijoa vonuld
Karady Mariannt a Kantar Hungary élen.

A kutatoceg reklamfigyelessel foglalkozik,
valamint a listadras koltéseket kéveti tébbek
kozétt a digitalis piacon.

2022. augusztus

Harom kinevezest is bejelentett az Indamedia:
Tamasi Szilvia érkezik a We Love Budapest
&lére, Bittd Akos a Blikk fészerkeszts-helyettesi
posztjarol Ul 3t a Totalcar foszerkesztoi szekebe,

Siimegi Zsuzsanna pedig az Indamedia
csoportszintl marketingkommunikacios
igazgatdi feladatait 1atja el.

2022. szeptember

Fehér Agnes addigi fszerkesztt-helyettes
lett a Femina foszerkesztoje.

Saling Gerg6 tavozott a Direkt36-t0l, €s az
Ujsagiras helyett mas, személyes projektekre
fokuszal. Az Ugyvezetdi posztot Pethd Andras
vette at, az operativ cégvezetést Nadori Péter
latja el.

SzUlesi szabadsagat kdvetden ismét Sajoszegi
Veronika lett a Femcafe foszerkesztoje.

2022. oktober

Krankovics Béla személyében innovacios
&s termékfejlesztési vezett iranyitja a Central
Médiacsoport frissen |étrehozott digitalis
tudaskdzpontjat. A Hazipatika vezetéset
Pacsonyi Daniella digitalisportfolio-igazgatd
I5tja el, a Nosalty pedig Bognar Balint
digitalisUizletag-igazgato iranyitasa ala kerdilt.

2022. november

Szauter Zsolt személyében Uj marketingve-
zetdt igazolt a Foodpanda (2023 marciusatol
Foodora). A szakember az eMAG-tol érkezett.

A napi.hu-nal tébb munkatarssal, kdztlk a
foszerkesztd Domokos Laszloval szerzédest
bontott az Indamedia, egészségligyi okok
miatt felmentését kérte llisz LaszId tartalomfej-
lesztési igazgatd, Nemeth Tamas személyeben
megbizott fészerkesztt érkezett, s az ese-
ményekre valaszul az impresszumbdl neve
eltavolitasat kérte Koranyi G. Tamas
tiszteletbeli fészerkeszto.

2022. december

A Publicis Grouptdl igazolt social media vezettt
a Mediator Prezenszki Alex személyében.

Ivan Robert tolti be a Totalcar fészerkesztoi

poziciojat.

Virag Attila, a Hirstart vezetd szerkesztoje
lapigazgatod lett a Central Médiacsoport digitalis
divizidjanal. A szakemberhez tartozik a Hirstart
mellett a Startlap is.

2023. januar

Nink LaszI6 lett a Matterkindot s a
Reprise-t is soraiban tudd IPG Mediabrands
magyarorszagi vezerigazgatdja. Spielmann
Katalin a cégcsoport Gjonnan létrehozott
operativ igazgatdi posztjat tolti be, mig Tallosy
Imre a Magna Ugyvezetdjéve lepett elo.
Tavozott az Ugyndkseégesoporttdl Csizmadia
Diana, Erds Attila &s Zaprel Zsolt.

Radeczky Zoltan lett a Foodpanda elst szamU
vezetdje. El6dje, Juhasz Istvan a tulajdonos

Delivery Hero nemzetkozi stratégigjanak
alakitasaban vesz részt.

Tavozott a Growww Digitaltdl, Es eladta cégbeli
részesedesét az egyik tarsalapitd, Dunder
Krisztian. Ezzel parhuzamosan lengyel befek-
tet®, a Bluerank vasarolt tulajdonrészt a digitalis
Ugynoksegben.

Otthagyta az Idexet Bugyinszki Gyorgy,
a hirportal tartalomfejlesztési vezettje.

Kepes Katinka lett a Neo Interactive Tj Ugy-
vezetdje. A szakember elttte az Ugyndkseg
Uzletfejlesztési igazgatdja volt.

2023. februar

Gabriel Makki vette &t a kifli.hu Ugyvezetoi
feladatait, miutan Klekner Péter maga kérte
pihendre tavozott.

Novak Péter a Httpool by Aleph hazai leanyval-
lalatat vezeti country managerként. A Dentsutdl
tavozd szakembert Turdczi Andras valtotta

a vezerigazgatdi poszton.

Atalakult az RTL felst vezetése, létrehozva az
Executive Comitteet, amely az egyes terlletek
hosszU tavu stratégigjaval foglalkozik. A veze-
t6khoz tartozo felelossegi terlletek is valtoztak,
a digitalis temakeért elstsorban Grosz Judit felel

chief digital officerkent.

Perko Rudolf iranyitja a Marquard altal letreho-
zott Digital Service Studiot, amely kreativmU-
helyként a hirdettk digitalis igényeit szolgalja ki.

Horvath Andras vezeti foszerkesztokent
az Autdnavigatort. A poszton a 2022 vegen
tavozott Katona Matyast valtotta.

Kanya Andrea korabbi vezetd szerkeszto tolti
be a Startlap Tjonnan Ietrehozott foszerkesztoi

poziciojat.

Kiraly Anita a Portfolio-csoport operativ igazga-
tojaként folytatja palyafutasat. Ezt megeléz6en
a Café Communications médiadivizidjanal
toltétt be hasonlo szerepet.

Tavozott az RTL Magyarorszagtdl Szabo Zoltan
marketing- &s kommunikacios igazgatd, aki
jelentts szerepet jatszott a digjtalis termékek
megUjitasaban.

2023. marcius

Orsos Lajos showrunnerként csatlakozott
a Betone Networkhoz.

Neizer Anitat nevezték ki a G7 kiaddjanak
€lere. Elodje, Szentkiralyi Balazs betegség miatt
tavozott szabadsagra, a kiadonak azonban
tarstulajdonosa maradt.

2023. aprilis

Kempf Zita iranyitja fészerkeszttként a Ha-
Zipatika és a Gyerekszoba oldalt. A szakember
még hisz évvel ezelttt csatlakozott a Central
MEdiacsoport elédjehez.
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#ai #mesterséges intelligencia

NEMZETKOZI GONDO-
LATOK A MESTERSEGES
INTELLIGENCIAROL

A mesterséges intelligencia lesz
2023 legforrobb témaja. Es tudja mit?
Ez teliesen rendben is van. Minden
egyes elemében van annyira fontos,
mint a PC vagy az internet.”

Bill Gates a Forbesnak nyilatkozva.

A mesterséges intelligencia nagyon fontos,
de egy csomo orilt habverés is van a tema
kordl. Az Al nem gydgyitjia meg a rakot, nem fog
mindent megoldani, amit meg akarunk, &s van
benne egy csomd marhasag is. Kétes aldas-
nak &rzem tehat.”

Charlie Manger dollarmilliardos befektett
a CNBC-n.

JA civilizacio jovojere az egyik legnagyobb
veszelyt a mesterséges intelligencia jelenti.
(..) Pozitlv &s negativ egyszerre, €s oriasi,
igazan Oriasi igéretet Es lehettségeket
hordoz. (..) de mindezzel nagy veszely is jar.”

A ChatGPT-t fejleszto OpenAl alapitasa-
ban is részt vett Elon Musk a dubaji World
Government Summit alkalmaval.

#A probléma az, hogy jo dolgokat
tesz vellnk, de ugyanlgy véthet
sz6rnyU hibakat is, mert nem
tudja, milyen az emberi természet.”

Steve Wozniak, az Apple
tarsalapitoja a ChatGPT-rol
a CNBC-nek nyilatkozva.

+Ha azt gondolod, hogy ember, En ezt siman eladom a befektetdknek, mert forrd a
téma, &s mindenki dnteni fogja ram a pénzt, inkabb ne tedd! Leégy koérUltekintd! Igazad
van abban, hogy nem mindig tudjuk megmondani, mi torténik ezekkel a technologiak-
kal, &s ha &szinte akarok lenni, a legnagyobb gondot az emberek jelentik — ezeért nem
valtoztak az emberek az utdbbi 400 évben, de az utdbbi 4000 évben sem.”

Vint Cerf, az internet egyik atyja a TechSurge konferencian.
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#ai #mesterséges intelligencia

HAZAI GONDOLATOK
A MESTERSEGES
INTELLIGENCIAROL

+Bar ma sok ismertsdm lazasan cseveg az epp legdivatosabb chatbottal, engem azért sem
tud igazan Iazba hozni az ilyesmi, mert az emberekkel is egyre tébbet chatben kommunika-
lunk, &s még az élében folytatott beszélgetésekrdl is az a dramai tapasztalatom, hogy annyira
leuraljak a trendpanelek az embereket, mintha mar rajtuk keresztll is chatbotokkal beszelget-
nék. igy a legkevésbé sem hianyzik az €letembdl az, hogy még kevésbé emberi beszélgetést
folytassak... gepekkel.”

Kardos Gabor filozofus, publicista egy, az Indexen megjelent véleménycikkében.

LAmikor a modell gy valaszol Azaz — ami vilagos mindenki szamara, aki hasznalt

hilyeséget, ahogy egy ember mar generativ képalkotot — ez az eszkdz csak

tenng, azon mi mar szakmailag annyiban veszi el az alkotd munkajat, mint a

nagyon ujjongunk am.” g6zgep, a fenykepezd vagy a Photoshop. Ha Ugy
tetszik, ez is csak egy virtualis protézis, ami Ggy

Szabados Levente, a Neuron egésziti ki az embert, mint egy kamera.”

Solutions tarsalapitoja

a Kreativnak. Blaumann Edit, a MOM doktorandaja az

Epitészforum oldalon.

A ChatGPT-t és hasonld nyelvi modellt az emberek segitségére hoztak IEtre, hogy segitse-
nek az embereknek a széveges adatfeldolgozasban, a gépi tanulasban €s a természetes
nyelvi feldolgozasban. A modell képes generalni szbveget, valaszolni kerdésekre, €s segiteni a
kommunikacidban, de nem helyettesitheti a szévegirok munkajat.

Szévegirok sokkal tébbet tudnak, mint csak irni. Ok kreativak, ligyesek a narrativak megterve-
zéseben, a karakterek kialakitdsaban, &s kepesek a szbvegUkkel hatni az emberek érzelmeire.
A ChatGPT &s hasonld nyelvi modellek csak segiteni tudnak a szdvegirok munkajaban, példa-
ul automatikusan generalhatnak révid szovegeket, vagy segithetnek a kutatasban, de sosem
fogjak teliesen helyettesiteni a szévegirok munkajat.”

A ChatGPT sz0 szerinti valasza a Digital Hungary azon kérdésére: ,,Mit gondolsz,
a jelenléted elveheti majd a sz6vegirok munkajat?™

e




Egyutt - mukodik! t@

PROFESSIONAL

MULTIMEDIA SOLUTIONS

www.atmedia.hu atmed)a’



